
中华优秀传统文化是中华民族的精神命脉，是涵养社会主

义核心价值观的重要源泉，弘扬优秀传统文化、传承工匠精神，

是职业学校教育的灵魂。职业学校有着自己的治校精神，同时

承担着为国家培养高素质技能人才的重任，将中华优秀传统文

化更好地融入职业学校工匠精神培育全过程至关重要。职业学

校的学生来自全国各地，部分学生对于学校文化、学校所处地的

地域文化知之甚少，他们更关注新鲜事物，对民族文化、传统文

化和地域文化往往缺少了解和认识。职业学校应努力唤起学生

对民族文化、传统文化以及地域文化的自豪感，提升学生的核心

素养，坚持创新驱动，扎实地开展创新创业教育，让文创产业与

职业学校主体发展共荣互生，加快推进职业教育现代化，为经济

社会的高质量发展提供技术支撑。

一、校园文化创意产品的现状

随着国家文化软实力的逐步提升，文化创意品牌已成为各

地域、各行业的文化名片，受到了广泛关注。在一些国家，高校

的文化创意产品开发体系已经十分成熟，许多国际一流高校如

哈佛大学和麻省理工学院有自己的校园文化创意产品门店和网

站，形成了自己的品牌。其商品特色鲜明、品种丰富，学习用品、

生活用品应有尽有，有的还与著名品牌合作，并不局限于服务校

内的顾客，更是吸引着来自世界各地的游客，实现了经济效益与

文化传播的充分融合。

近年来，我国高校陆续认识到校园文化创意产业的重要性，

许多高校开设了校园纪念品店及相关网站。清华大学、东南大

学、同济大学等国内的一些知名高校也组织了自己的文化创意

产品研发团队，开设文化创意产品门店及网站，校园文化创意产

业发展较快。但是部分职业学校的文化创意产业刚刚起步，在

设计研发、产品加工、营销等环节面临着一些问题，部分文化创

意产品尚存在一些问题，亟须开展校园特色文化创意产品研究。

二、江南地区职业学校文化创意产品潜在的品牌价

值

1.独具风韵的江南地域文化

中华优秀传统文化是历代先贤智慧的结晶，是中华民族精

神和文化风貌在历史演进中积淀下来的精华。中国不同地域的

人们基于不同的行为习惯与思维模式，造就了不同地域独特的

文化内涵。“江南”主要指长江下游、环太湖和钱塘江地区，这片

土地孕育的地域文化独特而有魅力，浸润着水的特性，淡雅清

丽，意境悠远[1]，是中国传统文化的重要组成部分，对中华传统文

化的延续有很大的作用。

2.校园文化创意产品兼具文化传播和功能特性

江南地域的节日文化丰富，职业学校可以结合传统文化节

日和学校的各类活动设定校园文化创意产品的设计主题，以产

品为载体，在活动中传递文化寓意。校园文化创意产品主要包

括师生学习工作的日常用品、校方宣传用品和礼品、校园特色文

化纪念品等，兼具文化传播功能及其他特性[2]。

3.市场背景下的消费新特征——个性化

随着社会经济的快速发展，追求时尚、展现个性与发展自我

逐渐成为新一代消费者的愿望和需求。校园文化创意产品的消

费群体以广大师生为主，也包括各地区的游客。校园文化创意

产品既要承载地域文化，又要体现校园文化。

独特的地域文化是优秀传统文化的一部分。地域文化进职

业学校，是弘扬优秀传统文化、传承工匠精神的有效途径，校园

文化创意产品就是二者有效结合的载体。江南地域文化独特的

历史渊源和美学气质，能够赋予职业学校文化创意产品新的内

涵与价值。基于江南地域文化的职业学校文化创意产品设计开

发具有可行性。

三、苏州建设交通高等职业技术学校文化创意产品

设计实践

1.提取文化符号，构建品牌形象

提炼能够代表校园文化特色的符号元素，是职业学校文化

创意产品设计的主要途径。作为文化元素载体的产品既需要符

合审美要求，又需要具有实用性和创新性。想要打造具有江南

地域文化特色的职业学校文化创意产品，设计者就要深入挖掘

江南地域文化和校园文化内涵特征，并将其提炼、转化。苏州建

设交通高等职业技术学校地处江南水乡、国家历史文化名城和

基于江南地域文化的
职业学校文化创意产品设计探析

——以苏州建设交通高等职业技术学校为例
□陈 桦

摘 要：地域文化是优秀传统文化的一部分。地域文化进职业学校，是弘扬优秀传统文化、传承工匠精神的有效途径，校园文化

创意产品是地域文化的良好载体。江南地域文化以特有的历史渊源和美学气质，赋予了职业学校文化创意产品新的内涵与价值。该

文以苏州建设交通高等职业技术学校为例，希望通过发掘校园特色文化，研究文化创意产品设计，为弘扬中华优秀传统文化、探索校

园文化创意产业发展模式提供一些参考。
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风景旅游城市苏州，以“厚德尚学，精技致能”为校训，一贯重视

优秀传统文化的传承与弘扬工作，目前还未成立自己的校园文

化创意品牌。笔者在学校原有标志的基础上，结合学校办学理

念，用跳跃的人形、代表青春活力的黄绿色主色调设计了“遇建”

校园文创品牌图形标志（图1）。随后，笔者结合苏州园林、虎丘

塔、学校建筑、校园风景等元素，设计开发了系列辅助图形（图

2），打造视觉识别系统，使“遇建”校园文化创意品牌的视觉形象

更丰富、更立体。

2.针对不同目标客户，开发不同系列产品

职业学校文化创意产品是连接师生、校友以及所有关心、关

注学校的广大群体的一条感情纽带。不同客户的消费需求不

同，设计者要针对不同年龄层、不同消费需求的目标客户进行调

研，了解学校相关活动的需要、毕业校友的需要、在校师生的需

要以及游客的需要，在设计过程中结合消费者的需求、地域文

化、节庆风俗、时代风尚及流行思维，开发不同主题的系列产

品。苏州建设交通高等职业技术学校文化创意产品结合江南地

域特色、校园风景建筑，目标用户立足于校方、校友、师生及游

客，关注传统文化、主旋律文化、潮流文化等文化，创立“致梦新

创”学生社团，基于不同主题创新设计校园文化创意产品。目

前，设计团队开发了“遇建”校园风景主题系列产品，具体包括杯

子、拎袋、胸卡、尺子、书签、T恤等。

3.开展系列活动，拓宽营销渠道促进推广

职业学校校园文化创意产品应以品牌为基点，结合开学季、

毕业季等学校的特殊活动时期，或结合元宵节、清明节、端午节、

中秋节等节假日，推出具有江南地域文化特色时节主题的产

品。学校可以在食堂、图书馆、教学楼等处不定期地设立流动展

示及售卖点，宣传文化创意品牌，开展校内营销。学校还可以与

校外公司、相关机构合作策划开展文化创意市集活动，让职业学

校文化创意产品可以吸引更多的校外客户群。学校可运营各类

网络媒体平台，如微信、微博、QQ、抖音等，通过产品公众号展示

转发等形式拓宽信息传递渠道，推广校园文创品牌形象，更好地

传播校园文化，进一步推动中华优秀传统文化与职业教育活动

的融合。

4.充分利用政策扶持和创新创业平台孵化项目

近年来，相关部门从实践教育的角度出发，关注学生的社会

实践和社会观察活动，鼓励师生将所学知识与社会经济发展紧

密结合，出台了很多创新创业的扶持政策。同时，学校提供了场

地、设备、师资和资金支持，积极组织项目团队参加“挑战杯”中

国大学生创业计划竞赛以及各省市的创新创业大赛。这都为独

具特色的职业学校文化创意产品创新创业项目孵化提供了前期

准备和实践基础。

结语

江南地域文化作为中华优秀传统文化的一部分，需要现代

人积极传承、创新和弘扬。传统文化进职业学校，是弘扬中华优

秀传统文化、传承工匠精神的有效途径，校园文化创意产品是传

播文化和传承文化元素的有效载体。职业学校校园文化创意产

品的设计与开发，应以服务学校、服务师生为宗旨，深挖地域文

化和校园文化的内涵，树立品牌形象观念，以市场需求为导向，

坚持创新驱动，扎实开展创新创业教育，让文化创意产业与职业

学校共荣互生。

注：该文系“职业学校校园文化创意产品开发实践研究——以苏州建

设交通高等职业技术学校为例”课题阶段性成果；校级课题编号：

20190009。
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