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当下少儿培训市场的“红海”

中，一股有生力量颇为引人

注目，那就是国学教育。

事实上国学的火热早已不是新鲜

事，特别是随着今年以来国学类电视

节目逐渐增多，《汉字听写大会》《成

语英雄》《中国诗词大会》《经典咏流

传》等节目陆续在各大电视台播出并

引起强烈反响。越来越多的家长在为

孩子选择培训机构时，在英语、美术、

舞蹈等传统少儿培训科目之外，将目

光也放在了国学上。

数据显示，目前全国范围内经

营业务包括国学教育的相关企业超过

4000 家。武汉童学文化股份有限公司

（下称“童学文化”）便是其中的典型，

作为中国最早涉足少儿国学启蒙教育

的品牌，童学文化建立起了集国学幼

儿园、国学培训、国学大赛、互联网

与智能科技于一体的多维度运营体系。

2006 年创办至今，童学文化已在

国内180多个城市开设300余家分馆。

2017 年 1 月，童学文化作为中国少儿

国学教育第一股成功挂牌新三板，正

式入围资本市场。

国学热的深层原因是什么？“经、

史、子、集”的传统内容如何创新？

资本进入后的市场格局如何演变？日

前，《中国经济周刊》记者专访了童学

文化创始人、董事长李广斌。

内容正向研发“中西合璧”
李广斌回忆，2006 年，在商海中

打拼了 10 年的他认识到，中国五千年

优秀传统文化其实蕴含着完善人心的

教育。“从中国古代最伟大的教育家、

心理学家孔子那里，能够获取教育的

智慧、心灵的能量、辅导的药方。”

随后，李广斌从华中师大找到心

理学系、学前教育系、中文系、历史

系的教授、博士们编写教材、改进教法，

形成了一套“中西合璧”式的教育理

念与方法论。

“‘中西合璧’讲究的是用西式的

教育风格，给中国传统文化穿上一件

时髦、潮流的外衣，更加适应现代社

会以及儿童心理发展的需求。”李广斌

说，童学文化采用 12 人小班授课，教

学方式比较活泼，将中国的传统文化

和西方心理学与教育学进行结合，不

要求孩子能够机械背诵，更能够吸引

孩子学习兴趣。

在很多人的印象中，学习国学就

是“之乎者也”“背诵经典”，或者是“穿

件汉服”“摇头晃脑”。而在童学文化，

内容的正向研发已成为其一大差异化

优势。童学文化注重融合现代创意、

时代美感，将优秀传统文化重新进行

包装，使其活学活用。据李广斌介绍，

童学文化通过传统国学的返本开新，

仿照《千字文》，新编了《国韵诵读》，

开设了《德行成长》，并最终形成诗文、

礼仪、历史、哲理、国艺、益智六大

领域的课程体系。

“让孩子在大脑发育最迅速的年龄

阶段，接触传统文化精髓，开发智力，

培养健全人格。”李广斌的初衷并不复

杂。

在教育培训行业，获得新顾客的

成本远高于对既有客户的再次转化，

国学同样如此。李广斌认为，如果相

关机构在客户的生命周期末期，不能

提供满足客户需求的服务，则会造成

客户的流失，相应造成企业毛利的降

低，影响企业发展。

李广斌的解决方案是建议幼儿段

学员先报一门核心课程，然后做内部

转化，通过细分领域课程增强客户黏

性，增长客户在体系里的学习时间。

国学热潮吸引资本目光
当前的国学热有其特定的时代背

景。在李广斌看来，受西方教育思潮

的影响，在当代普遍“6+1”的家庭

国学教育需要“中西合璧”
《中国经济周刊》 记者  曹煦｜贵阳报道
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环境里，孩子的成长环境比较宽松自

由。但孩子在成长中也出现很多问题 ：

变得任性，以自我为中心，越来越没

有规矩等。

“这些问题是家长们在教育过程中

遇到的新困惑。追求孩子人文素养的

综合发展，已经成为当代精英家长们

新的教育需求。”李广斌说，中国传统

文化教育强调以孩子的心灵教育为根

本，注重对孩子人格的锤炼与培养，

因此受到家长们的广泛追捧。

李广斌说，他曾经听过无数家长

提出这样的问题 ：如果我的孩子并不

打算成为一个学者或者艺术家，那琴

棋书画对他来说有什么用 ?

李广斌非常理解家长们的心态，

“他们焦虑的不是孩子该不该学习琴棋

书画，而是在高新科技日新月异情况

下，新知识都吸收不完，抽出宝贵的

成长时间来学习这些‘无用的东西’，

会不会让孩子在未来失去竞争力。”

李 广 斌 介 绍， 这 个 时 候 他 就 会

告诉家长们 ：“你知道这个世界上那

些杰出的人是怎么教育孩子的吗 ? 比

尔·盖茨的孩子 14 岁的时候才得到

第一部手机，iPad 之父乔布斯禁止自

己的孩子使用 iPad，硅谷的工程师们

把孩子们送到没有智能和科技产品的

Waldorf 学校……这个时候家长们就

会开始若有所思了。”

政府同样意识到了国学对适龄受

众的重要性。2017 年 1 月，国务院办

公厅印发了《关于实施中华优秀传统

文化传承发展工程的意见》，提出要在

各个教育阶段开展国学教育，以幼儿、

小学、中学教材为重点，编写中华文

化幼儿读物，以构建中华文化课程和

教材体系。

体制之外，目前国学培训主要是

以私塾、“直营 + 加盟”的培训机构、

培训机构向幼儿园输出国学课程 3 种

形式存在。其中，加盟模式以其快速

可复制性成为市场主流，秦汉胡同、

童学馆、小夫子国学、汇贤雅、东学

堂等此类连锁机构几乎覆盖了全国主

要城市，面向 3 至 12 岁儿童提供国学

培训服务及配套产品。

这一竞争激烈的红海市场正在得

到资本持续青睐。2017 年初，童学文

化正式挂牌新三板，成为我国国学少

儿教育第一股。随着市场升温和对这一

领域的看好，投资人的信心也在不断加

强。随着近期更多的教育公司登录美

股和港股，童学文化也开始接待新一

轮的投资机构的拜访。李广斌坦言，大

语文教育是一个新出现的高增长性想

象空间巨大的市场，童学文化作为这个

市场的先行者，还有大量的创新和探

索需要资本的介入和同行。
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童学文化的工作人员在给孩子们演示茶道礼仪。《中国经济周刊》记者 曹煦 I 摄


