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摘 要：文章基于产品形象三层次理论，对花山岩画文创产品形象模型进行分析，旨在探讨花山岩画文创产品形象设计
的路径，以提升花山岩画文创产品开发效能和品牌影响力。提出花山岩画文创产品视觉形象设计、品质形象塑造、社会
形象延伸三重路径，为花山岩画文创产品开发提供新的视角和设计思路，从而提升花山岩画文创产品的辨识度、文化价
值和品牌知名度，促进花山岩画世界文化遗产的传承与创新发展。
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Abstract: Based on the three-level theory of product image, this study analyzes the image model of Huashan rock art cultural
and creative products. Its aim is to explore pathways for designing the image of Huashan rock art cultural and creative products,
thereby enhancing their development efficiency and brand influence. It proposes three primary pathways of visual image design,
quality image shaping, and societal image extension, offering new perspectives and design strategies for the development of
Huashan rock art cultural and creative products. This approach aims to elevate their recognition, cultural value, and brand
prominence, thereby promoting the inheritance and innovative development of Huashan rock paintings as a world cultural
heritage.
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0 引言
花山岩画位于广西宁明县城中镇耀达村明江东岸，是古人

在天然崖壁上直接刷绘出的神奇壁画。由于单一、视觉形象模糊
和文化内涵表达不清，花山岩画文创产品已经无法满足消费者
的需求，花山岩画文创产品呈现的信息在对外传播中也面临着
视觉形象辨识度低、产品质量参差不齐和社会知名度较低的问
题。花山岩画作为我国乃至世界的文化遗产，除了对其做好保护

之外，还应该大力推动花山岩画文化遗产创造性转化和创新性
发展。本文主要基于产品形象三层次理论，进而分析花山岩画文
创产品形象模型，探索花山岩画文创产品形象设计路径，助推花
山岩画文化遗产创新设计和可持续发展。

1 产品形象概念及构成
所谓产品形象，即为实现企业的总体形象目标的细化，是以

产品设计为核心而展开的系统形象设计[1]。产品形象的构成分为
三个层次，从低到高依次是视觉形象层、品质形象层和社会形象
层，如图 1所示。

视觉形象层，是指产品的外在的形象特征，包括产品形态、
色彩、表面肌理和材质等可以被眼睛看到的外在形象，以及产品
的包装、使用说明和宣传册等。产品的视觉形象会随着产品定位
和品牌打造不断更新，衍生出的视觉形象特征。

品质形象层，也称为产品核心层，是指产品的“内在秩序”[2]。
主要指产品的质量、功能、性能、效用和用户良好的反馈等。品质
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形象的建立需要较长时间的努力，需要通过产品的品质、功能和
消费者长期使用对其建立起来的信赖度，甚至需要生产工艺和
优质的售后服务的加持。

社会形象层，产品社会形象是长期努力才得予塑造的。产品
社会形象主要体现在全社会或者全球的知名度和品牌信誉，包
括产品的社会地位、评价和社会效益等，也代表着公司与公司品
牌的理念、价值等。

2 花山岩画文创产品形象模型分析

2.1 传播花山岩画的有效措施
在大力推动中华优秀传统文化创造性转化、创新性发展的

时代背景下，花山岩画文创产品设计符合时代的要求，也具有较
大的市场前景。花山岩画是世界文化遗产，有着悠久的历史和深
厚的文化价值，由于地处边疆地区、交通不便和宣传等原因，其
传播力度和被大众近距离的接触还是普遍较低。通过实地调研
发现，花山岩画的文化衍生产品的开发程度也比较低，其文创产
品的识别度和设计表现力较弱，亟待建立一套识别性强的花山
岩画文创产品形象，进而有效地宣传和塑造这一古老而富有民
族特色的岩画艺术，合理有效的产品形象开发是花山岩画有力
的保护措施和传承创新民族艺术的关键因素，文创产品形象不
仅可以对外传播花山岩画艺术，还可以为当地文创产品的销售
带来一定的经济价值。

2.2 塑造花山岩画形象的有力推手
花山岩画形象传播需要借助载体，文创产品则是很好的载

体。加强花山岩画衍生品创意设计，注重花山岩画文创产品的开
发质量，是花山岩画传承创新的重要举措。文创产品具备实用性
和观赏性以及文化属性，消费者购买文创产品之后，带入个人生
活之中，把花山岩画的视觉符号和文化内涵带进千家万户，通过
文创产品，大众得以更好地认识花山岩画，对花山岩画建立起符
号认知和文化认知。以花山岩画创意产品为切入点，打造符合当
代审美和实际功能的产品，塑造花山岩画文创产品形象为目的，
以文创产品设计为有力推手，从产品的视觉形象、品质形象和社

会形象逐层对大众传播，促进花山岩画文创产品走进百姓家庭，
让花山岩画世界文化遗产真正实现“活”起来。

3 花山岩画文创产品形象设计路径

3.1 提取花山岩画显性符号
显性部分包括内显层面的文化传播系统与外显层面的文化

符号系统[3]。花山岩画的显性文化主要是图案造型和颜色，图案
主要分为正面人像图案、侧面人像图案、头饰图案、动物图案和
器物图案，图案整体呈现半抽象化，图案大小各异，图像整体颜
色呈现赭红色，岩画中最大的人物图案处在整个岩画较为居中
的位置，非常引人注目，往四周不断地扩散各种人物场景。

设计花山岩画文创产品过程中，要以花山岩画原本的图像
形态、色彩为基础，提取花山岩画代表性视觉形象符号，把不同
的符号特征加以归类和分析，建立图形符号素材资料库，再将花
山岩画图形进行矢量化处理，形成一个基本图元，通过现代设计
方法，采用形状文法和形式美法则等方法对图像再设计，确保设
计的文创产品既保留了原始的视觉识别特征，又具有创新性，最
后以材质、产品表面构造等元素，形成视觉形象统一且识别性强
的花山岩画文创产品。

3.2 注入花山岩画隐性文化形象语言
构建花山岩画文创产品“新形象”，要做的是对花山岩画文

化资源进行深入解析、归纳和提炼，将文化内涵向产品品质形象

图 1 产品形象三层次

表 1 花山岩画图像类型和特征概述

图像类型 主要形态 特征陈述

正面人像
形态基本上是双手呈直角上举、双腿向外

曲蹲，似青蛙的造型，好似膜拜和祈祷。

侧身人像
基本形态是面向左或向右，多数为双手肘

上举，眼睛看向与手伸展的正上方，犹如在
向顶礼膜拜和祭祀。

头饰图案
有独角形、双角形、倒“八”字形、飘带形、人

字形、托圈形、Y字形、刺羽形、椎髻形等。

动物图像
多数以侧身的方式呈现，画像比例相对于

人物图像较小，大部分动物的头部和尾巴
是往上翘的。

器物图像
主要有铜、鼓、环首刀、剑、羊角钮钟和船

等。
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延伸[4]。花山岩画文创产品设计单单提取其显性的视觉符号展开
设计远远不够，还需要把花山岩画隐性文化注入到文创产品之
中，使其具备花山岩画文化内涵与价值，设计出来的文创产品才
真正拥有“灵魂”。花山岩画由不同的单体形象组成各种场景图，
每个场景图表达的主题不相同，比如有祭祀祈福为主题的场景，
祭祀天地神灵、山川树木，祈求风调雨顺、多子多福，这些都表达
了先人对自然的敬畏和美好生活的向往，蕴含了壮族先民的精
神文化内涵，表达出团结一致、勤劳勇敢、无畏险阻的优良品质，
将这些美好的寓意和品质融入到文创产品设计中，让产品的内
容得到提升，塑造具有文化内核的文创产品，提升文创产品的品
质形象。借助现代设计的力量，把花山岩画图像背后蕴涵的象征
价值以文创产品载体体现出来，并对外传播，从而塑造花山岩画
文创产品品质形象。

3.3 打造花山岩画文创产品品牌形象
在品牌文化元素中视觉元素能够对消费者产生视觉冲击，

并将文创产品中的各种信息传达给消费者，是一种工具和媒介[5]。
从消费群体、受众目标、市场前景和产品特点等方面确定花山岩
画文创产品的品牌定位，深度分析当前文创产品市场的现状，调
研市场上卖点较好的文创产品以及品牌形象的定位，结合花山
岩画的图案艺术、文化内涵、民族性和边疆性的资源优势，为花
山岩画文创产品品牌形象塑造一个具有独特个性、民族艺术极
强和识别性高的品牌定位。

首先，着重塑造花山岩画文创产品的品牌个性，即独特的 IP
形象，量身打造花山岩画 IP形象是传承其文化的必要措施之一[6]。
从花山岩画的图案的视觉形象和世界文化遗产两个方面出发进行
打造品牌个性，花山岩画拥有2000多年的悠久历史，图像识别性
强，艺术价值高，且拥有丰富的内在文化故事，将其融入花山岩画
文创产品品牌设计之中，使品牌具有独特的视觉识别度和文化魅
力。其次，优化品牌体验和建立品牌联盟，为消费者打造沉浸式和
“慢生活”的美好体验[7]。以消费者为中心，提供优质的服务和体验，
建立健全反馈机制，及时了解消费者需求和反馈，不断改进和优化
品牌体验。与其他知名品牌或机构建立合作关系，共同推广花山岩
画文创产品品牌形象，提升品牌的竞争力。

4 设计实践
根据产品形象设计路径展开文创设计，以花山岩画人物图

像、铜鼓纹、双鱼纹和飞鸟纹为设计元素，采用几何构成的形式
进行图案二次设计，强调“图必有意，意必吉祥”，为生成纹样赋
予新的含义[8]。布局采用前后对比和虚实对比，在配色上即参照
花山岩画的赭红色又进行大胆创新和搭配，设计了两个配色方
案，让纹样的颜色更加丰富，既保证了原始视觉元素和文化内
容，又增强视觉效果和识别度，体现出热情、开朗的民族格调。将

纹样运用在行李箱产品中，赋予传统纹样新的意义和价值，寓意
人们幸福生活吉祥，通过行李箱产品载体走近大众视野和生活，
见图 2，达到对外宣传花山岩画的目的，提升花山岩画文创产品
形象，让更多人感受到花山岩画的魅力。

5 结语
从产品形象三层次理论与花山岩画文创产品模型的分析，

指出花山岩画文创产品形象设计应该从视觉形象设计、品质形
象塑造和社会形象层延伸三个层面开展，为花山岩画文创产品
开发提供一种新的设计思路和理论价值，并进行设计实践，以文
创产品传播花山岩画艺术价值、文化价值和社会价值，助力花山
岩画文创产品可持续和健康发展。
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图 2“锦行花山”文创设计（唐宇茜设计，林俊宏指导）
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