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融媒体时代我国高职教材出版现状和发展思路
———以“十三五”高职国家规划教材为例

柳赛男
(浙江交通职业技术学院ꎬ浙江 杭州　 ３１１１１２)

　 　 摘要:教材建设是高等职业教育的基础工程之一ꎬ是实施教学的基本依据、办学的必备条件和办学水平的重

要标志ꎮ 以“十三五”国家高职教育 ２８２８ 种教材为研究对象ꎬ对教材类型、主编单位、出版单位及 ２０ 所高职国家

规划教材主要出版社移动数字化融媒体平台进行了定量和定性分析ꎬ在分析出版社数字化平台矩阵和运营情况

的基础上给出了当前微信公众号运营的不足ꎬ同时探讨了我国高职教材出版发行的新思路ꎬ对推动高职国家规

划教材编写和出版工作的发展有着积极的意义ꎮ
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　 　 ２０１９ 年 １２ 月ꎬ教育部印发了«职业院校教材管

理办法» [１]ꎬ提出要提高教材编写和建设水平ꎮ
２０２１ 年 １２ 月ꎬ中共中央办公厅、国务院办公厅印发

的«关于推动现代职业教育高质量发展的意见» [２]

指出ꎬ要强化教材建设国家事权ꎬ分层规划ꎬ完善职

业教育教材的编写监管机制ꎬ引导地方、行业和学校

按规定建设地方特色教材、行业适用教材及校本专

业教材ꎮ 可见ꎬ职业教育教材建设对于培养社会主

义现代化职业技术人才、推动职业教育高质量发展

有着不容或缺的重要意义ꎮ
目前ꎬ职业教育教材的出版随着国家政策的激

励及职业教育发展的需要ꎬ迎来新的发展势头ꎬ出版

了一系列符合国家规范、地方行业要求的职业教材ꎬ
为职业院校教师的教学工作和人才培养提供了很大

的帮助ꎬ但是有些职业教育教材同质化严重ꎬ内容大

量重复ꎬ既导致出版资源的浪费ꎬ也导致职业院校教

师在选教材时出现偏差ꎬ影响教学效果ꎬ同时对今后

职业院校教师编写教材产生了不良的导向[３]ꎮ 特

别是对高职教育ꎬ已经成为我国高等教育不可或缺

的一部分ꎬ近年来越来越受到国家的重视ꎬ担负着培

养高技术技能型人才的重任ꎬ而好的适用的教材对

高职人才培养起到重要的作用ꎮ
因此ꎬ以“十三五”高职国家规划教材为例ꎬ采

用定量和定性分析方法研究高职教材的教材类型、
主编单位、出版单位、出版社数字化平台ꎮ 同时在数

字化融媒体背景下ꎬ与传统出版相比ꎬ具有出版物形

式更新颖、编辑加工技术使读者的互动性更强、出版

物信息更新更快等特点[４]ꎬ结合以上特点ꎬ探讨了

出版社对高职教材的发行推广有益的启发和思路ꎬ
能够为高职教材编写和出版提供有益的建议和策

略ꎮ

　 　 一、“十三五”职业教育国家规划教材分析

将 ２０２０ 年 １２ 月教育部公布的“十三五”职业

教育国家规划教材书目中的高职教材作为分析对

象ꎬ共有 ２８２８ 本教材[５]ꎮ 下面从教材类型、主编单

位、出版单位进行分析ꎬ可以得到“十三五”职业规

划教材编写的主要力量集中在哪些教材类型、主编

单位所在地区和主要的出版单位ꎬ为以后“十四五”
职业规划教材编写力量的合理分配提供一定的参考

价值ꎮ
(一) 教材类型分析

按照教材类型ꎬ可以分为 ２０ 个大类ꎬ对每大类

进行统计后ꎬ结果如表 １ 所示ꎮ 按照数量进行排序

后ꎬ可以看到居于前 ６ 位的教材类型分别是财经商

贸大类、装备制造大类、电子信息大类、公共基础课、
交通运输大类和土木建筑大类ꎬ它们一共占了 ７０％
以上ꎬ可见除了开公共基础课以外ꎬ其他五大类是

“十三五”期间教材编写重点ꎬ这也与教育部组织开

展“十三五”职业教育国家规划教材遴选的重点相

一致ꎬ重点遴选“服务先进制造业、现代服务业等相

关专业教材”ꎬ装备制造大类、电子信息大类属于服

务先进制造业等行业ꎬ财经商贸大类、交通运输大类

和土木建筑大类属于服务现代服务业等行业ꎬ也反
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映了大部分高职院校的专业集中在这五大类中ꎬ多
年的教学工作积累了大量的教材素材和丰富的教材

编写经验ꎬ涌现了不少优秀的专业教材ꎮ 而也属于

“十三五”重点遴选的“农林、地质、矿产、水利、养
老、家政等苦脏累险行业相关专业教材”则显得占

比不大ꎬ 农林牧渔大类占 ３. ５７％ꎬ 水利大类占

０􀆰 ９９％ꎬ养老家政则归于公共管理与服务大类ꎬ占比

１.１％ꎮ 可见这部分国家现阶段急需的专业教材ꎬ由
于高职院校开设的专业较晚较新ꎬ还没有积累一定

的实践经验和教学经验来编写教材ꎬ这部分教材相

对较少ꎮ

表 １　 “十三五”职业教育高职国家规划教材类型统计

排序 类型 数量 占比 排序 类型 数量 占比

１ 财经商贸大类 ５３２ １８.８１％ １１ 农林牧渔大类 １０１ ３.５７％

２ 装备制造大类 ４５０ １５.９１％ １２ 能源动力与材料大类 ６２ ２.１９％

３ 电子信息大类 ３８４ １３.５８％ １３ 食品药品与粮食大类 ４４ １.５６％

４ 公共基础课 ２１８ ７.７１％ １４ 生物与化工大类 ３７ １.３１％

５ 交通运输大类 ２０１ ７.１１％ １５ 轻工纺织大类 ３３ １.１７％

６ 土木建筑大类 ２００ ７.０７％ １６ 公共管理与服务大类 ３１ １.１％

７ 教育与体育大类 １３７ ４.８４％ １７ 水利大类 ２８ ０.９９％

８ 旅游大类 １１６ ４.１％ １８ 资源环境与安全大类 ２２ ０.７８％

９ 医药卫生大类 １０８ ３.８２％ １９ 公安与司法大类 １１ ０.３９％

１０ 文化艺术大类 １０６ ３.７５％ ２０ 新闻传播大类 ７ ０.２５％

　 　 来源于“十三五”职业教育国家规划教材高职书目ꎮ

　 　 (二)主编单位分析

将上述 ２８２８ 种教材ꎬ按照主编单位所在省份

进行细分后ꎬ数量排名前十的省份如图 １ 所示ꎮ
从图 １ 可以看出ꎬ江苏省的主编单位最多ꎬ有 ４４８
个ꎬ其次是广东ꎬ后面依次是浙江、辽宁、北京、山
东、湖南、湖北、四川和重庆ꎬ可见这些省份的高职

院校相对较多ꎬ高职教育发展相对靠前ꎬ可以为其

他相对落后的高职院校的教材建设提供更多的帮

助和借鉴ꎮ 同时从地理位置来看ꎬ这些省份大多

处于沿海地区或中部及首都北京等经济发达地

区ꎬ高职教育相对得到国家和政府的支持较多ꎬ产
教融合的地方企业也较多ꎬ在高职教育发展上处

于全国前列ꎬ在教学中积累了大量的有益经验ꎬ因
而编写的教材数量也较多ꎮ 经过统计发现ꎬ云南、
贵州、甘肃等主编单位所在省份通过的高职国家

规划教材数量较少ꎬ与当地的高职教育的发展现

状息息相关ꎬ可以通过选用其他省份主编的相关

教材弥补这一现状ꎬ但是职业教育的教材大部分

都基于产教融合进行编写的ꎬ与当地的经济发展

和企业现状有着紧密的联系ꎬ可以在“十四五”期

间ꎬ多鼓励这些省份的高职院校结合当地的企业

技术和行业发展ꎬ编写适合本地区的教材ꎮ
(三)出版单位分析

按照出版单位进行统计后ꎬ排名前 ２０ 位的出版

社如表 ２ 所示ꎬ这 ２０ 家出版社囊括了 １９８０ 种教材ꎬ
占据了全部教材的 ７０％以上ꎬ可见研究这 ２０ 家出版

社的新媒体融合下的数字化传播和出版有着一定的

代表意义ꎮ

图 １　 “十三五”职业教育高职国家规划

教材数量排名统计

来源于“十三五”职业教育国家规划教材高职书目ꎮ

　 　 二、２０ 所出版社高职教育移动数字化平台现状

分析

　 　 与传统的纸质教材相比ꎬ微信公众号作为可以

在移动端适用的界面软件ꎬ由于操作方便、传播速度

快、成本低等特点ꎬ已成为各大出版社提高自身关注

度和影响力的重要手段[６]ꎬ整理上述 ２０ 所出版社

的微信公众号有关高职教育部分的移动端数字化平

台运营情况如下ꎮ
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表 ２　 “十三五”职业教育高职国家规划教材出版社排名

排序 出版社 数量 排序 出版社 数量

１
高等教育

出版社
５９７ １１

高等教育电子

音像出版社
５３

２
大连理工大学

出版社
２３３ １２

中国科学技术

出版社
４９

３
电子工业

出版社
１７７ １３

重庆大学

出版社
３０

４
北京理工大学

出版社
１５７ １４

人民交通

出版社
２７

５
机械工业

出版社
１３２ １５

北京大学

出版社
２６

６
人民邮电

出版社
１２５ １６

人民卫生

出版社
２６

７
化学工业

出版社
７９ １７

东北财经大学

出版社
２４

８
中国农业

出版社
７３ １８

黄河水利

出版社
２３

９
中国铁道

出版社
５６ １９ 北京出版社 ２０

１０
上海交通大学

出版社
５４ ２０

东北师范大学

出版社
１９

　 　 来源于“十三五”职业教育国家规划教材高职书目ꎮ
除了中国科学技术出版社没有微信公众号以

外ꎬ其余出版社都有微信公众号ꎮ 微信公众号中有

高职教育内容的出版社有高等教育出版社、大连理

工大学出版社、机械工业出版社、中国农业出版社、
东北财经大学出版社、黄河水利出版社ꎬ其余出版社

微信公众号都没有高职教育内容ꎮ 北京大学出版社

的微信公众号粉丝数最多ꎬ有 １６. ５ 万ꎬ原创文章

１０２２ 篇ꎻ高等教育出版社有 ３. ７５ 万ꎬ原创文章 ８４
篇ꎻ机械工业出版社有 ３ 万ꎬ原创文章 ６９ 篇ꎻ电子工

业出版社有 ２.７ 万ꎬ原创文章 ９ 篇ꎻ化学工业出版社

有 １.８ 万ꎬ原创文章 ４７３ 篇ꎻ上海交通大学出版社有

１.６ 万ꎬ原创文章 ３４７ 篇ꎻ大连理工大学出版社有 １.５
万ꎬ原创文章 ３４ 篇ꎻ北京理工大学出版社有 １.２ 万ꎬ
原创文章 ４ 篇ꎻ人民邮电出版社有 １.２ 万ꎬ原创文章

有 ８５ 篇ꎻ东北财经大学出版社有 １.１ 万ꎬ原创文章

２３ 篇ꎻ中国铁道出版社有 １ 万ꎬ原创文章 ９ 篇ꎻ人民

交通出版社有 ０.８ 万ꎬ原创文章 ０ 篇ꎻ中国农业出版

社有 ０.７５ 万ꎬ原创文章 ５５７ 篇ꎻ重庆大学出版社有

０.５ 万ꎬ原创文章 １１４ 篇ꎻ北京出版社有 ０.４ 万ꎬ原创

文章 １９ 篇ꎻ黄河水利出版社有 ０.４ 万ꎬ原创文章 １
篇ꎻ高等教育电子音像出版社有 ０.２ 万ꎬ原创文章 ３
篇ꎻ东北师范大学出版社有 ０.０７５ 万ꎬ原创文章 １０７
篇ꎻ中国科学技术出版社和人民卫生出版社都没有

粉丝和原创文章ꎮ 有视频号的出版社有高等教育出

版社、机械工业出版社、人民邮电出版社和北京大学

出版社ꎬ其余出版社都没有视频号ꎮ
从以上统计可以看出ꎬ除了中国科学技术出版

社没有开通微信公众号以外ꎬ其他 １９ 个出版社都开

通了微信公众号ꎬ但是在公众号里有专门的高职教

材菜单的并不多ꎬ只有高等教育出版社、大连理工大

学出版社、机械工业出版社、中国农业出版社、东北

财经大学出版社、黄河水利出版社等有专门的板块

介绍高职教材或可以搜索到高职方向的教材ꎮ
从粉丝量来看ꎬ其微信公众号的传播范围和受

关注程度依赖于粉丝量ꎬ对上述 １９ 家出版社微信公

众号的粉丝数进行统计后ꎬ发现粉丝量在 ３ 万以下

的占 ８０％ꎬ高于 ３ 万的有高等教育出版社和北京大

学出版社ꎮ 观察这两家的微信公众号ꎬ可以发现高

等教育出版社的微信公众号有产品检索系统、微书

城、学习圈等 ３ 个菜单ꎬ点击进入产品检索系统后ꎬ
图书有明确的高职教材分类选项ꎬ同时通过微书城

可以进行在线下单ꎬ学习圈提供了学习、考试和网培

等各种在线学习方式ꎮ 通过多级菜单的形式ꎬ为受

众提供了更丰富多样的选择ꎬ更受大众喜爱ꎮ 而北

京大学出版社公众号则是通过丰富的原创文章吸引

大家关注其公众号ꎬ通过统计发现一共有 １０２２ 篇原

创推文ꎬ远远超过其他出版社的推文数ꎬ几乎每天都

会发送原创高质量推文ꎬ吸引大家点击阅读ꎬ其粉丝

量也大大超过其他出版社的微信公众号ꎮ
视频号作为微信推出的 ２０２０ 年 １ 月开始内测

的一款产品ꎬ通过社交强推荐的方式来吸引更多的

流量ꎬ达到传播、推广和提高关注度的目的ꎮ 在上述

的 １９ 个出版社的微信公众号中有视频号的只有 ４
家ꎬ分别是高等教育出版社、机械工业出版社、人民

邮电出版社和北京大学出版社ꎬ粉丝量基本在 １ 万

以上ꎬ而其他粉丝量在 １ 万以下的公众号基本没有

增加视频号这一功能ꎬ可见增加视频号对于维护公

众号的流量具有一定的推动作用ꎮ
通过以上分析可以发现ꎬ利用微信号进行出版

业务的数字化转型成为主流出版社的一种有益的尝

试ꎬ但是在高职教材的数字化融媒体出版发行方面

还存在以下问题ꎮ 首先ꎬ具有高职教材浏览、阅读和

购买商城等二级菜单的出版社微信号不多ꎬ目前只

有高等教育出版社和大连理工大学出版社微信号上

有明确的高职教材菜单分类ꎬ其他出版社都隐藏在

书目里ꎬ查找起来不是很方便ꎬ有的出版社根本没有

高职教材可供查询浏览ꎻ其次ꎬ大部分有微信号的出

版社没有丰富的原创推文来吸引读者ꎬ导致粉丝量
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大都在 ３ 万以下ꎬ点击率和浏览率都不尽如人意ꎬ很
多微信公众号成为摆设ꎻ最后ꎬ不重视视频号的建

设ꎬ大部分出版社都没有视频号ꎬ视频作为融媒体一

种重要的工具ꎬ能够通过简短的视频内容将读者碎

片化的时间更好地利用ꎬ并且通过好友微信自动推

广的方式ꎬ进一步吸引粉丝ꎮ

　 　 三、我国高职教材出版发行的新思路

国家大力开展“十三五”职业教育规划教材建

设ꎬ目的是以规划教材为引领ꎬ高起点、高标准建设

中国特色高质量职业教育教材体系ꎮ 从高职部分来

看ꎬ已申请通过 ２８２８ 种教材ꎬ如何有效地将这些教

材推广应用ꎬ并对“十四五”期间的高职国家规划教

材建设提供有益的借鉴和帮助ꎬ具有一定的研究意

义ꎮ
(一) 加快服务国家战略和民生需求紧缺领域

专业教材建设

从已有的 ２８２８ 种“十三五”高职国家规划教材

来看ꎬ主要集中在财经商贸大类、装备制造大类、电
子信息大类、公共基础课、交通运输大类和土木建筑

大类等六大类中ꎬ而在新一代信息技术、生物技术、
人工智能等产业领域以及学前、托育、护理、康养、家
政等领域的专业教材较少ꎬ如表 ３ 所示ꎮ

表 ３　 “十三五”高职国家规划教材相关专业数量

类型
数量

(种)
类型

数量

(种)
类型

数量

(种)

信息

技术
７

生物

技术
２２

人工

智能
３

学前 ３０ 托育 ０ 护理 ４４

康养 ０ 家政 ０
工作

手册
１

　 　 来源于“十三五”职业教育国家规划教材高职书目ꎮ

从表 ３ 可以看出ꎬ在托育、康养和家政方面ꎬ几
乎没有相关方面的教材ꎬ人工智能方面仅有 ３ 种ꎬ信
息技术仅有 ７ 种ꎮ 这也与我国现有的高职专业设置

有关ꎬ设置以上专业的高职院校并不多或者比较新ꎬ
比如教育部 ２０１６ 年才新增婴幼儿托育服务与管理

专业ꎬ２０２１ 年新增婴幼儿发展与健康管理专业ꎬ婴
幼儿托育专业在医药卫生的大类下[６]ꎮ 工作手册

式的新形态教材也较少ꎬ只有 １ 种ꎮ 对这些新增的

专业而言ꎬ具有前言性、权威性和原创性的教材在指

导专业建设、课堂授课中都有着重要的作用ꎮ 加快

这些方面的高职国家规划教材建设既是适应中国特

色社会主义进入新时代、全面建设社会主义现代化

国家的需要ꎬ也是我国现代职业高质量发展的保证ꎮ
(二) 加快出版社高职教材数字化推广[４]

在当今数字化时代ꎬ利用新媒体技术ꎬ改变传统

纸质图书的推广方式显得尤为重要ꎬ使图书信息的

传播方式焕然一新ꎬ让高职国家规划教材被更多的

高职院校有效选用ꎬ对推动高职院校教学质量发展

也有着重要的意义ꎮ 出版社应该积极推进新媒体融

合创新ꎬ进一步加快高职国家规划教材的推广工作ꎮ
以微信公众号为例ꎬ出版社应该建立自己的微

信公众号ꎬ开发二级以上的微信菜单栏和话题栏ꎬ尽
量将高职板块内容整合到微信菜单中ꎬ使用户进入

公众号后可以显而易见地查询高职教材内容ꎬ加快

高职教材的数字化建设ꎬ比如电子教材、课件等ꎬ并
增加与用户互动的菜单选项ꎬ可以让用户浏览阅读、
留言、下载、咨询、网上商城购物买书等ꎮ 出版社要

注重对微信菜单栏的运营维护ꎬ对其进行定期更新ꎬ
加入更多最新的互动活动ꎬ使其保持在一个活跃的

状态ꎮ
同时在微信公众号的建设中ꎬ要注重原创文章

的质量和发文次数ꎬ尽量做到每天 １ 篇ꎬ好的原创文

章和较多的发文次数ꎬ能够吸引到更多的读者用户ꎬ
特别对于高职教育ꎬ建议定期推出有质量的本出版

社出版的高职教材的评论文章ꎬ鼓励使用该高职教

材的院校教师投稿有关使用该教材的文章ꎬ采用这

种双向的方式ꎬ更有助于教师选择合适的教材ꎬ并且

可以吸引更多的高职院校工作的流量粉丝ꎮ
建议出版社开通视频号ꎬ利用视频号的强社交

推荐功能ꎬ拍摄有关高职国家规划教材的视频ꎬ只要

一人观看ꎬ其微信好友也会看到这个视频ꎬ可以吸引

到具有相同专业素养且有较强黏性的粉丝群体ꎬ进
一步扩大宣传力ꎬ使更多的高职院校教师了解到该

教材ꎬ并选择使用ꎮ
(三) 平衡东西部高职国家规划教材建设

以 ２８２８ 种“十三五”高职国家规划教材为例ꎬ
可以看出东西部教材建设的不平衡ꎬ在东部发达地

区ꎬ比如江浙一带ꎬ江苏省的主编单位出版了 ４４５
种ꎬ浙江省的主编单位出版了 １８５ 种ꎬ比西部四川和

重庆之和还要多ꎮ
职业教材不同于普通高校教材ꎬ不是理论知识

的堆积ꎬ而是要体现区域特色ꎬ注重解决当地的行

业、企业的需求ꎬ反映当地产业发展的最新进展和趋

势ꎬ吸收当地产教融合企业比较成熟的新技术、新工

艺和新规范等ꎮ 单纯地直接选用其他地区或学校的

教材ꎬ可能无法实现良好的教学效果ꎬ和当地的行业

企业的需求不匹配ꎮ 可见ꎬ要使东西部高职教育实
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现平衡ꎬ高职国家规划教材的平衡是条件之一ꎮ
可以通过奖金等形式鼓励西部高职院校教师和

当地企业界或工商界人士一起参与高职教材的编

写ꎬ将企业的新工艺和新标准及时纳入教材中ꎮ 同

时简化出版申报流程ꎬ使一些历经多年教学和实训

经验的校用自编教材能脱颖而出ꎮ 对于有着多年教

学经验和企业实践经验的高职院校教师ꎬ学校也可

以在政策上允许他们在编写教材期间减少一定的其

他工作量等ꎮ 当然平衡的实现是需要多方努力的ꎬ
但东西部高职国家规划教材建设的平衡一定能给我

国高职教育带来更多的希望ꎬ引来蓬勃的发展ꎮ

　 　 四、总结

近年来ꎬ国家越来越重视职业教育教材的管理

和建设ꎬ从«教育部关于“十二五”职业教育教材建

设的若干意见»将职教教材进行单独设置开始ꎬ到
２０２０ 年 １２ 月教育部公布的“十三五”职业教育国家

规划教材ꎬ以及 ２０２１ 年 １２ 月教育部发布的«“十四

五”职业教育规划教材建设实施方案»ꎬ职业教育规

划教材从山寨本科教材、低劣滥造的形象中逐步扭

转ꎬ也成为国家规划教材中一个重要的组成部分ꎮ
高职教材作为职业教育教材中的高等教育部分ꎬ起
到非常重要的作用ꎮ 在当今的数字化融媒体时代ꎬ
探讨数字化融媒体背景下我国高职教材出版现状和

发展思路有助于为高职院校教师编写和出版教材提

供新的思路和建议ꎬ也为出版社扩大高职国家规划

教材的影响ꎬ对高职国家规划教材选入课堂教学有

着积极的作用ꎬ推动高职国家规划教材编写和出版

工作高质量发展ꎮ

参考文献:
[１]教育部. 职业院校教材管理方法[ＥＢ / ＯＬ] .[２０１９－

１２ － １９] . ｈｔｔｐ: / / ｗｗｗ. ｍｏｅ. ｇｏｖ. ｃｎ / ｓｒｃｓｉｔｅ / Ａ２６ / ｍｏｅ ＿ ７１４ /
２０２００１ / ｔ２０２００１０７＿４１４５７８.ｈｔｍｌ􀆰

[２]中共中央办公厅ꎬ国务院办公厅.关于推动现代职业

教育高质量发展的意见[ＥＢ / ＯＬ] 􀆰 [２０２１－ １０－ １２] . ｈｔｔｐ: / /
ｗｗｗ.ｇｏｖ.ｃｎ / ｚｈｅｎｇｃｅ / ２０２１－１０ / １２ / ｃｏｎｔｅｎｔ＿５６４２１２０.ｈｔｍ.

[３]王军. 从教材出版的视角看高等教育教材政策的历

史变迁[Ｊ] .中国大学教学ꎬ２０１９(５):９０－９６.
[４]胡玉玺ꎬ程海威.高校出版社融合发展策略[ Ｊ] .中国

出版ꎬ２０２１(１２):４３－４６.
[５]教育部. 关于公布“十三五”职业教育国家规划教材

书目的通知[ＥＢ / ＯＬ] .[２０２０－１２－１４] . ｈｔｔｐ: / / ｗｗｗ.ｍｏｅ. ｇｏｖ.
ｃｎ / ｓｒｃｓｉｔｅ / Ａ０７ / ｍｏｅ＿９５３ / ２０２０１２ / ｔ２０２０１２１７＿５０６０５８.ｈｔｍｌ􀆰

[６] 余人ꎬ高乔. 数字出版平台 ＡＰＰ 与微信公众号比较

研究[Ｊ] .中国出版ꎬ２０１７ (７):３９－４４.

【柳赛男:浙江交通职业技术学院教师ꎬ工学博

士ꎬ主要从事高等职业教育管理研究】

Ｔｈｅ Ｃｕｒｒｅｎｔ Ｓｉｔｕａｔｉｏｎ ａｎｄ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｈｉｇｈｅｒ Ｖｏｃａｔｉｏｎａｌ Ｅｄｕｃａｔｉｏｎ
Ｔｅｘｔｂｏｏｋ Ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｉｎ Ｃｈｉｎａ ｉｎ ｔｈｅ Ｅｒａ ｏｆ Ｍｅｄｉａ Ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ
———Ｔａｋｅ ｔｈｅ “Ｎａｔｉｏｎａｌ Ｐｌａｎｎｉｎｇ Ｔｅｘｔｂｏｏｋ ｆｏｒ Ｈｉｇｈｅｒ Ｖｏｃａｔｉｏｎａｌ

Ｅｄｕｃａｔｉｏｎ ｉｎ ｔｈｅ １３ｔｈ Ｆｉｖｅ Ｙｅａｒ Ｐｌａｎ” ａｓ ａｎ Ｅｘａｍｐｌｅ

Ｌｉｕ Ｓａｉｎａｎ
(Ｚｈｅｊｉａｎｇ Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ ｏｆ ＣｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓꎬＨａｎｇｚｈｏｕ ３１１１１２ꎬ Ｃｈｉｎａ)

Ａｂｓｔｒａｃｔ:Ｔｅｘｔｂｏｏｋ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｉｓ ｏｎｅ ｏｆ ｔｈｅ ｂａｓｉｃ ｐｒｏｊｅｃｔｓ ｏｆ ｈｉｇｈｅｒ ｖｏｃａｔｉｏｎａｌ ｅｄｕｃａｔｉｏｎꎬ ｔｈｅ ｂａｓｉｓ ｆｏｒ ｔｅａｃｈｉｎｇꎬ ｔｈｅ ｎｅｃｅｓｓａｒｙ ｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓ ｆｏｒ ｒｕｎ￣

ｎｉｎｇ ａ ｓｃｈｏｏｌ ａｎｄ ａｎ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｓｙｍｂｏｌ ｏｆ ｔｈｅ ｌｅｖｅｌ ｏｆ ｒｕｎｎｉｎｇ ａ ｓｃｈｏｏｌ. Ｔａｋｉｎｇ ２ꎬ８２８ ｋｉｎｄｓ ｏｆ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｍａｔｅｒｉａｌｓ ｆｏｒ ｈｉｇｈｅｒ ｖｏｃａｔｉｏｎａｌ ｅｄｕｃａｔｉｏｎ ｉｎ ｔｈｅ

“１３ｔｈ ｆｉｖｅ ｙｅａｒ ｐｌａｎ” ａｓ ｔｈｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｂｊｅｃｔꎬ ｔｈｉｓ ｐａｐｅｒ ｍａｋｅｓ ａ ｑｕａｎｔｉｔａｔｉｖｅ ａｎｄ ｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｎ ｔｈｅ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ｔｅｘｔｂｏｏｋｓꎬ ｔｈｅ ｅｄｉｔｉｎｇ ｕｎｉｔｓꎬ ｐｕｂｌｉｓｈ￣

ｉｎｇ ｕｎｉｔｓ ａｎｄ ｔｈｅ ｍｏｂｉｌｅ ｄｉｇｉｔａｌ ｆｉｎａｎｃｉａｌ ｍｅｄｉａ ｐｌａｔｆｏｒｍｓ ｏｆ ２０ ｍａｊｏｒ ｐｕｂｌｉｓｈｅｒｓ ｏｆ ｎａｔｉｏｎａｌｌｙ ｐｌａｎｎｅｄ ｔｅｘｔｂｏｏｋｓ ｆｏｒ ｖｏｃａｔｉｏｎａｌ ｅｄｕｃａｔｉｏｎꎬ ｐｏｉｎｔｓ ｏｕｔ ｔｈｅ

ｗｅａｋｎｅｓｓ ｏｆ ｔｈｅ ｃｕｒｒｅｎｔ ＷｅＣｈａｔ ｏｆｆｉｃｉａｌ ａｃｃｏｕｎｔ ｏｐｅｒａｔｉｏｎ ｂｙ ｔｈｅ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｈｏｕｓｅ’ｓ ｄｉｇｉｔａｌ ｐｌａｔｆｏｒｍ ｍａｔｒｉｘ ａｎｄ ｏｐｅｒａｔｉｏｎꎬ ａｎｄ ｄｉｓｃｕｓｓｅｓ

ｔｈｅ ｎｅｗ ｉｄｅａｓ ｆｏｒ ｔｈｅ ｐｕｂｌｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｔｅｘｔｂｏｏｋｓꎬ ｗｈｉｃｈ ｉｓ ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ ｆｏｒ ｐｒｏｍｏｔｉｎｇ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｍｐｉｌａｔｉｏｎ ａｎｄ ｐｕｂｌｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ

ｔｈｅ ｔｅｘｔｂｏｏｋｓ.

Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ:Ｄｉｇｉｔｉｚａｔｉｏｎꎻ Ｔｅｘｔｂｏｏｋｓ ｆｏｒ ｈｉｇｈｅｒ ｖｏｃａｔｉｏｎａｌ ｅｄｕｃａｔｉｏｎꎻ Ｐｕｂｌｉｃａｔｉｏｎꎻ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ

８６

继续教育研究 Ｃｏｎｔｉｎｕｉｎｇ Ｅｄｕｃａｔｉｏｎ Ｒｅｓｅａｒｃｈ Ｎｏ􀆰 ２ꎬ２０２３


